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En eSte articulo se analizala evolucidn historica de

las diversasvisiones acerca de los alum-
brados elé¢tricos que se plasmaron enlos
avisos publicitarios publicados en Santia-
gode Chileenel periodo1900-1920.EStas
visiones coincidieron conlabusquedade
explicaciones sobre lamaterialidad de la
electricidad que realizaron autoridades
eStatalesy municipales,asicomolainci-
piente tecnocraciaingenieril, las cuales
tendieron a definir e§ta energiacomo un
“fluido” Asimismo, las empresas eléctricas
tomaron eSte discursoylo utilizaronenla
publicidad, resaltando las propiedades de
diCha matrizenergéticay su supremacia
técnica frente a otros tipos de iluminacidn,
otorgandole simbolismos asociadosala
reduccion de consumo energéticoy poten-

cialidades “vitaminicas” Desde un enfoque

teorico cts, se eStudialapublicidad de los

alumbrados eléctricos en su primera etapa

de expansidn en Santiago, periodo enel
cual se confrontaron con diferentes tipos

deiluminacidn.Paraello, se utilizaron como
fuenteslosavisos publicitarios publicados

enlarevistaZig-Zagy el diario El Ferrocar-
ril, ademas de las actas del Boletin dela
Municipalidad de Santiagoy del In§tituto
de Ingenieros de Chile.Junto con ello, bus-
cando un analisis comparativo regional, se
introducen otros casos en Latinoamérica.
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Electricidad
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Figura 4: “lluminar es vender’. Fotografia:
Chilectra Metropolitana S.A.(12 de enero
de 1929). Fuente: Archivo Histdrico ENEL,
Album Fotografico. Disponible en Biblio-
teca Nacional Digital de Chile
http://www.bibliotecanacionaldigital.
gob.cl/visor/BND:554234 (p.14).

Yohad Zacarias
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“Iluminar es vender” fue el eslogan publicitario que utiliz6 la Compaiia Gene-
ral'de Electricidad en Santiago durante una noche de enero de 1929 (Figura
1). Dicho mensaje, confeccionado por una sucesion de bombillas eléctricas,
nos introduce en uno de los procesos tecnolégicos, urbanos y culturales mds
importantes que vivi6 la ciudad a partir del cambio de siglo: la llegada y la
expansion de la iluminacién eléctrica. En este proceso, la publicidad de los
primeros alumbrados eléctricos evidenci6 una serie de representaciones sobre
la energia, como su conexién con el higienismo médico, su implicancia en el
desarrollo urbano, el raciocinio industrial y sus aspectos econémicos (Alvarez
Caselli, 2011; Bouman, 1987; Hughes, 1983; Levy, 1997; Nye, 2019; Palmarola
Sagredo, 2010; Rose & Clark, 1979; Schivelbusch, 1988).

El desarrollo de la iluminacién eléctrica en Santiago, tal como
sucedié en otras ciudades de América Latina, integrd el escenario capitalista
internacional de fines del siglo X1xX y principios del xx (Tafunell, 2011; Yafiez,
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1 Desde un punto de vista teérico, se
utiliza el concepto de “visiones” como “dis-
cursos de representacion’, siguiendo los
aportes, surgidos desde la historia cultural,
de Roger Chartier (1992). Este analisis se
completa con el trabajo del historiador de
la arquitectura Davide Deriu (2001), para
quien es necesario estudiar las represen-
taciones urbanas en la configuracién de
espacios (como la electrificacién).

2 Para Latour (2008) la confrontacién
técnica es uno de los primeros pasos
metodoldgicos de la teoria del actor-red,
donde, para su realizacién, deben aplicarse
controversias socio-técnicas. Es decir, con-
frontar mas de una tecnologia en disputa
para comprender sus desarrollos en un de-
terminado grupo social. Para Schivelbusch
(1988), la confrontacién técnica es también
una yuxtaposicién, donde se debe estudiar
el impacto de las nuevas tecnologias con
respecto a las més antiguas, dado que los
procesos tecnolégicos no son lineales y es
necesario analizarlos en una perspectiva
temporal mucho mas amplia.

3 Untotal de 1.007 ejemplares de Zig-Zag
fueron revisados. El trabajo cualitativo se
focalizé en las imégenes de avisos publici-
tarios. Se consulté un total de 379 avisos, de
los cuales 249 corresponden a iluminacién
eléctrica, 90 de parafinay 38 de gas.

2.017). Muestra de ello fue el arribo de empresas alemanas y estadounidenses
ligadas a la produccién energética, las que se encargaron de generar, distribuir
e incentivar la utilizacién de artefactos eléctricos, ademds de producir, trans-
mitir y distribuir la energia en la ciudad (Alvarez Caselli, 2011; Nazer et al.,
2005; Prudant, 2018). Para ello, dichas empresas proyectaron, a través de la
publicidad, la necesidad de adquirir iluminacién eléctrica, plasmando una
serie de visiones positivas asociadas a ella. Asi, como mencionaba la revista
Zig-Zag en 1919 (“Publicidad”, 1919), la luz eléctrica dejaria de ser un lujo y se
convertiria, finalmente, en una necesidad.?

Estas visiones de la electricidad coincidieron con las explica-
ciones sobre su materialidad ofrecidas por autoridades estatales, municipales
y la incipiente tecnocracia ingenieril —agrupada en el Instituto de Ingenieros
de Chile, mas conocido como 11cH—, las cuales tendieron a definir esta matriz
energética como una fuerza no peligrosa y que no atentaba contra la vida de
las personas. Para el caso especifico de la publicidad de alumbrados eléctricos,
las empresas compartieron este discurso técnico y lo utilizaron como un meca-
nismo de difusién publicitaria, apelando constantemente a las propiedades
de la electricidad por sobre otros tipos de alumbrado de la época.

En esta linea, para este articulo se utilizara la nocién de

“fluidez” como hilo conductor, para asi investigar la evolucién histérica de
las visiones positivas otorgadas a la energia y a los alumbrados eléctricos a
través de sus primeras publicidades en Santiago. Especificamente, se indaga
en aquellos mensajes publicitarios que buscaron otorgarle materialidad a una
energia extremadamente dificil de describir y representar en aquella época.
De esta forma, y desde el enfoque teérico de los estudios de Ciencia, Tecno-
logia y Sociedad (cTs), se presenta el proceso histérico de electrificacién en
su primer estado de expansidon como artefacto técnico en la ciudad, en el
cual compiti6 con productos de mds larga data como los alumbrados a gas 'y
a parafina, proceso que ha sido denominado “confrontacién técnica” (Latour,
2008; Schivelbusch, 1988).2

Para desarrollar esta premisa, se recolectaron y analizaron,
desde una perspectiva metodolégica cualitativa, mas de 350 avisos publici-
tarios de artefactos para iluminacién eléctrica, a gas y a parafina aparecidos
en la revista Zig-Zag entre 1905 y 192.0.2 De este total, en virtud de la exten-
sion de este articulo y priorizando un enfoque narrativo que diese cuenta del
procesoy la evolucion de las visiones sobre la energia eléctrica, se seleccionaron
13 imagenes. Complementando este trabajo, se catastraron las imigenes de
publicidad sobre artefactos eléctricos, a gas y a parafina en el diario EI Ferro-
carril. Ademds, buscando integrar el pensamiento politico de las autoridades
locales, se sumé a la investigacion el fichaje del Boletin de la Municipalidad de



4 Enelcasodel diario El Ferrocarril, se
opté por el mismo enfoque cualitativo y se
realiz6 un catastro de imagenes publicadas
entre julio de 1900 y enero de 1907. Para
obtener la informacién de las decisiones
politicas a nivel local, se consulté y catastrd
el Boletin de la Municipalidad de Santiago
entre 1890 y 1910. Los anales mencionados
pueden revisarse en linea en https://revis-
tas.uchile.cl/index.php/a1cH/issue/archive

5 Paralos estudios histéricos de la
publicidad como fuente, ver la introduc-
cién del articulo de Jacqueline Dussai-
llant-Christie (2019). Ademas, seguimos el
trabajo ya citado de Pedro Alvarez Caselli,
para quien «la publicidad emerge también
como un buen ejemplo de cémo pensar la
dindmica cultural en las sociedades porque
expresa una forma de interrelacién entre
los componentes de la economia de la in-
dustria cultural, y al mismo tiempo, refleja
la estética, los estilos de vida y los modos
de consumir que se generan en dichos
intercambios» (2011, p. 114).

6  Marshall Berman, siguiendo a Charles
Baudelaire, utiliza el concepto de “fluidez”
para ejemplificar las «cualidades primor-
diales de la pintura, arquitectura y el dibujo,
la musica y la literatura conscientemente
modernistas que emergeran a finales del
siglo X1x» (1988, p. 143). En este sentido,

la fluidez fue un concepto utilizado para
describir el escenario material y simbélico
de cambios tecnolégicos que se vivié con la
introduccién del alumbrado a gas y eléctrico
en los cafés parisinos de fines de siglo X1x.

Santiago entre los anos 1890 y1910. Asimismo, para complementar el estudio
con el discurso técnico-ingenieril de la época, se anexd la revisién de las Actas
del 11cH elaboradas entre 1890 y 1910.4

Finalmente, este articulo busca conectar el proceso histérico
de iluminacién eléctrica con los aportes tedricos de la historia de las tecno-
logias urbanas, los cuales siguen la creacién y expansion de infraestructuras
técnicas en las ciudades, principalmente a través del estudio de las exten-
siones de servicios basicos y de sus mensajes publicitarios (McShane, 1979;
Meisner Rosen & Tarr, 1994; Melosi, 2010; Schivelbusch, 2005; Stine & Tarr,
1998; Tarr, 2002; Tarr & Lamperes, 1981). En este Gltimo aspecto, la publicidad
de los primeros artefactos eléctricos se presenta como una fuente historica,
describiendo cémo el proceso de iluminacién eléctrica plantea una serie de
disyuntivas asociadas a la falta de un discurso uniforme en su primera fase
de extensién en Santiago (Alvarez Caselli, 2011; Dussaillant-Christie, 2019).5

LA FLUIDEZ ELECTRICA FRENTE A LA ILUMINACION A GAS Y A PARAFINA

En Santiago, las empresas eléctricas transmitieron los beneficios de esta ener-
gia a través de su publicidad, utilizando como uno de sus principales mensajes
la diferencia técnica frente a la iluminacién a parafina y a gas. Para ejemplifi-
car esta yuxtaposicion, introduzco un concepto asociado a la electricidad en
América Latina para el fin del siglo x1x, como fue la fluidez, principalmen-
te al considerarla como una energia fisica no palpable, imposible de tocar o
ver.® Sobre este concepto, posteriormente ahondaré en los mensajes publici-
tarios de los alumbrados a gas y a parafina frente a la iluminacién eléctrica
en Santiago.

En México, durante el Porfiriato, la electricidad se comparé a
«ese fluido invisible [que] es luz, fuerza, calor, palabra, y atil a la industria, a
la ciencia y a la guerra» (Brisefo Senosiain, 2006, pp. 205-206). En Argen-
tina, la concepcién de la electricidad como un fluido puede rastrearse en los
tratados educativos utilizados por el Estado para la ensefianza en los cole-
gios, como la Fisica general de Bahia y el Tratado elemental de fisica de Ganot, de
1885 (Liernur & Silvestri, 1993). En estos textos, la complejidad de describir
la electricidad como fluidez radicé en cémo lograr una explicacidn acerca
de una fuente de energia invisible, provocando la instalacién de representa-
ciones que mezclaron ciencia, relatos periodisticos y lo paracientifico (Correa
& Vallejo, 2019; Sarlo, 1997).

En el caso de Santiago, la asociacidén de la electricidad con
la fluidez comenzé durante las discusiones municipales y parlamentarias
suscitadas por la introduccion y el desarrollo del tranvia eléctrico. En dicha
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7 Estotambién
ha sido estudiado
en Argentina por

Liernur y Silvestri
(1993).

8 Para Hugo Palmarola S., en Santiago
tanto el gas como la electricidad fueron una
«clave del proyecto comercial estadouni-
dense del negocio energético y de eficiencia
taylorista desde las primeras décadas del
siglo XX» (2017, p. 165). Para un analisis
desde la perspectiva de la historia cultural
sobre la iluminacién a gas frente a la eléctri-
ca, ver Schivelbusch, 1988.

insercidn técnica, las caracteristicas de los tranvias a caballo, mas conocidos
como “tranvias de sangre”, se yuxtapusieron con los nuevos medios eléctricos
de transporte (McShane & Tarr, 2011). De esta forma, la llamada “biologiza-
cién del transporte”, concepcién asociada a la presencia en las calles de los
caballos y sus desechos biolégicos, dio paso a un proceso de tecnologizacion
de la movilidad urbana en manos del tranvia eléctrico (Booth, 2013; Erra-
zuriz, 2010, 2012; Prudant, 2018, 2019; Zacarias, 2018). La instalacién de este
transporte fue la base material sobre la cual se construirian el alumbrado y las
subestaciones eléctricas que luego alimentarian de esta energia a la ciudad
(Zacarias, en prensa).

En forma paralela a este cambio en el transporte, los miem-
bros del Instituto de Ingenieros de Chile (11CH) se mostraron reticentes a
comprender la electricidad como “un misterioso fluido”, puesto que esa
concepcidn era propia de ignorantes y carecia de base cientifica. A través de
un incipiente discurso técnico, los ingenieros argumentaron acerca de la nece-
sidad de introducir la electricidad buscando el “progreso humano”, aprove-
chando los rios de la zona central chilena para producir energia hidroeléctrica
y resaltando las caracteristicas positivas de la electricidad frente al alumbrado
a gas (Zacarias, 2018). En dicha concepcidn, se ve cémo la utilizacién de la
energia eléctrica se ensamblé no solo a una puesta en escena que buscaba
insertar nuevos sistemas de iluminacién en la ciudad, sino también a sus
potencialidades industriales.” Para los ingenieros, tal como lo realzarian las
empresas eléctricas posteriormente, la iluminacién eléctrica comenz6 a desta-
carse no solo por sus beneficios frente al alumbrado a gasy a parafina, sino
también por su fuerte y practicamente natural asociacién con el progreso
econdémico (IICH, 1902).

En términos materiales, para los ingenieros fue importante
que la electricidad no tuviese olor y no produjese asfixia ni explosiones, lo que
fue resaltado a través de comparaciones con la iluminacién a parafinay a gas
(11CH, 1902). Un caso similar ocurrid en el Pert de fines del siglo x1x, donde
lailuminacién a gas fue cuestionada por las autoridades médicas, que llegaron
a confeccionar una tesis llamada “La Insalubridad del Alumbrado Artificial”
(Lossio, 2003, p. 71). En Chile, frente a la competencia del alumbrado eléctrico
en el espacio publico, la iluminacién a gas fue insertandose en las residencias
de la clase alta de Santiago y Valparaiso, tomando el control del alumbrado en
el espacio doméstico a contar de inicios del siglo xx (Martland, 2002, 2017;
Nazer, 1996). Ya para 1906, la yuxtaposicion técnica entre diferentes tipos
de iluminacién se plasmaba en el lenguaje y el simbolismo utilizados en los
avisos publicitarios.®



9  Paraun anilisis
histérico sobre la
insercién de la ilumi-
nacién a gas, ver Tarr,
2014.

En la Figura 2 podemos apreciar la publicidad del quemador
incandescente a gas “Luz Block”, de la empresa J. Tusche & Compania. Dicho
artefacto, «de 300 bujias de fuerza», se define como “poderoso” y “econd-
mico’ y, en una comparacion, se describe como mucho «mas brillante que la
luz eléctrica».

Dos meses después de este aviso, la revista Zig-Zag dedicaria un
articulo completo a la Compania de Consumidores de Gas, alo que se sumaria
la publicidad de la Compafia de Gas Acetileno. Esta tltima empresa intro-
dujo el alumbrado a gas en las casas de la elite de Santiago, como los chalés
de Ricardo Fontecilla en Nufioa y Pastor Fernindez Concha en el Llano de
Subercaseaux (hoy comuna de San Miguel).® Tras obtener el primer premio
en la Exposicion Agricola de Chillan de 1904, la Compafiia de Gas Acetileno se
defini6 a si misma como la que contaba con el reconocimiento a los mejores
aparatos disponibles en Chile, tal como ilustra uno de sus avisos (Figura 3).

En esta yuxtaposicion técnica de los mensajes publicitarios, no
debemos considerar tan solo al alumbrado a gas y eléctrico. Como se aprecia
en el aviso de la armeria y lampareria belga de Juan Seyler (Figura 4), la ilumi-
nacioén a parafina se publicitd en confrontacién a los alumbrados a gas y eléc-
trico, definiéndose como una luminaria mas econémica e inodora. Es decir,
la explicacién del alumbrado a parafina radicé en su economia y escasez de
olor al momento de utilizar dicho producto.

Esta apelacidn a la propiedad inodora del alumbrado a para-
fina también se ejemplific6 en otros aparatos tecnoldgicos que utilizaron
la misma energia. En junio de 1907, el diario EI Ferrocarril promociond las
estufas de parafina de la Casa Lumsden como «muy poderosas y completa-
mente inodoras» (Figura 5).

Muy por el contrario de lo propuesto en estos avisos, y tal como
lo habia manifestado el discurso técnico a través del planteamiento de los
ingenieros, las autoridades municipales tuvieron una percepcién negativa
sobre el alumbrado a gas y a parafina, principalmente por su excesivo olor y
escasa capacidad luminica (Zacarias, 2018). A estas percepciones se sumaron
los propios vecinos de sectores residenciales de Santiago, quienes presentaron
una serie de solicitudes a la Municipalidad para cambiar dicho alumbrado
en lugares como el Museo de Bellas Artes, el Parque Forestal y la Avenida 10
de Julio (Municipalidad de Santiago, 1908). En este tltimo punto se sumé un
factor relevante: la asociacion del alumbrado a gas y parafina con los sectores
mas vulnerables de la poblacién. En este sentido, a fines del siglo x1x las
autoridades locales indicaron que el alumbrado a parafina era utilizado en
los “barrios populosos” de Santiago (Municipalidad de Santiago, 1895). Sin
embargo, paralelamente, las autoridades aprobaban la insercién de la elec-



Figura 2: Quemadorincandescente para
gas. Fuente: Revista Zig-Zag, 21 de enero
de 1906 (tomada de ejemplarde la
Coleccion Hemeroteca, Archivo Central
Andrés Bello de la Universidad de Chile).
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Figura 4: Aviso de la armeriay lampareria
belga de Juan Seyler. Fuente: Revista
Zig-Zag, 15 de julio de 1906 (tomada de
ejemplarde la Coleccién Hemeroteca,
Archivo Central Andrés Bello de la Uni-
versidad de Chile).

Figura 3: “Fiat Lux’ Publicidad de la
Compaiiia de Gas Acetileno. Fuente: Re-
vista Zig-Zag, 17 de septiembre de 1905
(tomada de ejemplarde la Coleccion
Hemeroteca, Archivo Central Andrés
Bello de la Universidad de Chile).
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Figura s: Publicidad de la Casa Lumsden.
Fuente:El Ferrocarril, 23 de junio de 1907
(tomada de ejemplarde la Coleccion
Hemeroteca, Biblioteca de Humanida-
des, Pontificia Universidad Catdlica de
Chile).



10 Ademas del
concepto tedrico de
confrontacién técnica
asociado a la teoria del
actor-red y a los estu-
dios cTs, otro de los
cldsicos enfoques ted-
ricos, el modelo scot
(correspondientes a
las siglas en inglés de
Social Construction of
Technology), propone
un andlisis de los fend-
menos técnicos desde
una perspectiva mas
sociolégica, donde la
categoria conceptual
de “clausura’ o estabi-
lizacién de tecnologias
toma un rol importan-
te (Bijker et al., 1987;
Bijker & Law, 1992).

tricidad mediante el tranvia eléctrico en sectores acomodados cercanos a sus
residencias (Prudant, 2018; Zacarias, 2018).

Resulta oportuno complementar este aspecto con otro caso
latinoamericano para el mismo periodo. En México, la publicidad en torno
a los alumbrados eléctricos no tan solo evidenci6 las aspiraciones de la clase
alta en relacion con esta energia, sino que fue creada por las companias eléc-
tricas para que las clases mas bajas desearan obtener los beneficios asociados
a dicha iluminacién. Asi, la publicidad sobre iluminacién eléctrica buscd traer
consigo la adquisicién de la mayor cantidad de esta energia posible, provo-
cando que las demandas de gasy parafina bajaran. Este punto es lo que Lilian
Brisefio denomina como “un efecto de la solidaridad del progreso”, es decir, el
proceso en que las empresas publicitaron el alumbrado eléctrico teniendo en
consideracién que la utilizacién del carbén y la parafina podrian disminuir,
buscando aumentar la cantidad de poblacién que utilizaria la electricidad
(Brisefio Senosiain, 2006).

En Santiago, la publicidad de artefactos de iluminacién a gas
y a parafina se enfocd en las distinciones materiales frente a la electricidad,
apelando para ello a sus propiedades y ventajas. En dichos avisos se evidenci6
una basqueda constante por explicar su funcionalidad en una yuxtaposicién
luminotécnica a la energia eléctrica. Si conectamos este proceso histérico con
los aportes tedricos provenientes del campo de los estudios cTs, especifica-
mente aquellos relacionados a la confrontacién técnica, vemos cémo, en un
primer estado de insercién técnica, en la ciudad se produjo una dificultad por
describir materialmente lo que la electricidad era.'® Esto puede rastrearse
en multiples niveles, tanto en las decisiones politicas por las cuales el tranvia
y el alumbrado eléctrico se difundieron en la ciudad como en la tecnocracia
ingenieril y en el mismo mensaje publicitario.

Esta dificultad no tan solo derivé en una competencia entre
diferentes tipos de iluminacién, sino que dio paso, en las siguientes décadas, a
una predominancia de visiones positivas asociadas a la electricidad por sobre
aspectos técnicos, como ejemplificaré en el segundo apartado. Estas visiones
se relacionaron a la conexidn casi natural de la electricidad con el progreso
de Santiago, a una reduccién del consumo de energia y a una conexién con
el higienismo médico mediante la utilizacién de la electricidad en el cuerpo
humano, como una especie de fluido vitaminico (Bouman, 1987; Hughes, 1983;
Levy, 1997; Nye, 2019; Rose & Clark, 1979; Schivelbusch, 1988).

ELECTRICIDAD, ECONOMI{A Y VITAMINA

Entre 1910 y 1920, en la revista Zig-Zag aument6 significativamente la pu-
blicidad de bombillas eléctricas. Entre las mas frecuentes se encontraron la



ldimpara alemana Tantalo y la holandesa Philips, las que compartieron dos
caracteristicas a las cuales apelaron constantemente en sus avisos: la asocia-
cién de las lamparas eléctricas con la reduccion del consumo energético y la
mencién de una serie de visiones positivas asociadas a la energia, tales como
duracién, economia y resistencia. Estas visiones de la electricidad que pre-
sentaba la publicidad se conectaron con la idea de progreso en torno a dicha
energia establecida por el discurso técnico-ingenieril, las autoridades politi-
cas y las mismas empresas eléctricas.

El mensaje de la reducciéon del consumo de energia puede
evidenciarse en los avisos de la limpara Tantalo. Esta publicidad inici6é un
proceso histérico que acompand al desarrollo del alumbrado eléctrico en
Santiago y en Chile durante todo el siglo xX, al asociar la utilizacién de ampo-
lletas eléctricas con la reduccién del monto de las cuentas de luz. Fabricada por
Siemens y comercializada por la empresa chileno-alemana Saavedra Benard
y Cia., laldmpara Tantalo —que debe su nombre al metal o tdntalo de los fila-
mentos al interior de sus ampolletas— se publicité6 como una bombilla que
«consume un 50 por ciento menos que las demas lamparas y tiene mucho
mayor duracién» (Figura 6).

Solo un ano mis tarde, la publicidad continuaria conectando
este producto con la disminucién del consumo eléctrico mediante la frase «mi
cuenta de luz eléctrica reducida a la mitad» (Figura 7). Esta preponderancia del
discurso econdmico en los avisos publicitarios se une directamente al proceso
inicial de extension de alumbrado eléctrico en Santiago, ya mencionado. La
llegada y posterior expansion de la electricidad en la ciudad se gesté princi-
palmente a través de iniciativas privadas y de politicas municipales, teniendo
el Estado un rol bastante secundario (Zacarias, 2018). Esto llev6 a una forma
especifica de comprender la electricidad y sus productos ligada a enfoques
capitalistas epocales, influyendo en las empresas productoras de energia y de
aquellas compariias que posteriormente impulsaron la comercializacién de
artefactos eléctricos (Prudant, 2018, 2019). Incluso, la primera legislacién de
la energia en Santiago (Decreto Ley 252 De Instalaciones Eléctricas, 1925) esta-
blecié pardmetros de regulacion de la electricidad principalmente para privados.

Estas nociones econdmicas continuarian manifestindose en
la publicidad de la ampolleta Philips. Comercializada en Chile por la empresa
Morrison y Compania, la bombilla fue descrita como «la mds barata que se
puede obtener en la actualidad debido a su gran economia en el consumo de
corriente, y su gran resistencia» llegando a ahorrar un 75 por ciento (Figura 8).
En el respectivo aviso, la limpara se destaca como “la mas resistente”, siendo
sostenida por una mujer vestida a la usanza tradicional holandesa, lugar de
nacimiento de la marca (Figura 8).
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Figura 6: Lamparilla Tantalo. Fuente:
Revista Zig-Zag, 9 de octubre de 1909

(tomada de ejemplarde la Coleccion ;”’s”lf ”’
Hemeroteca, Archivo Central Andrés y l‘,ﬂf‘

Bello de la Universidad de Chile).

50 POR CIENTO WEN 10 ULNAS &
S VIVENE MUCHO MAYOR D RACION,

LAMPARILIA

S N o B
Figura 7: LAmparas Tantal. Fuente: Revis- Figura 8: Publicidad de la Lampara Philips. Fuente:
ta Zig-Zag, 8 de enero de 1910 (tomada Revista Zig-Zag, 9 de diciembre de 19411 (tomada
de ejemplarde la Coleccion Hemero- de ejemplar de la Coleccién Hemeroteca, Archivo
teca, Archivo Central Andrés Bello de la Central Andrés Bello de la Universidad de Chile).

Universidad de Chile).
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La segunda caracteristica de la publicidad de alumbrados eléc-
tricos entre 1910 y 1920 fue la insercién de una serie de visiones positivas sobre
la energia. Mas especificamente, la presencia de una serie de representaciones
que buscaron entregarle un cuerpo, una especie de materialidad y una forma
fisica a la electricidad, definiéndola como «una luz blanca, constante, brillante,
suave y sumamente poderosa» (Figura 9). Asimismo, los avisos tendieron a
definir a la electricidad como «asombrosa, blanquisima, admirable y econé-
mica» (Figura 10), tal como se ilustra en las siguientes imagenes de la lampara
Philips (Figuras 9y 10).

Los avisos publicitarios de Philips insistirdn en asociar la
electricidad a ideas como “luz tan brillante” y “gran economia”. Para reforzar
dichas ideas, la empresa opt6 por afadir a la publicidad una metifora sobre
la pureza de la energia mediante la incorporacién de nifios jugando con una
bombilla eléctrica (Figura 11). Este mecanismo publicitario también se registrd
en Estados Unidos cuando, al intentar explicar la utilizacién de interrup-
tores eléctricos a través de la publicidad, las empresas encargadas de esta
Pll EEEEEEERE l' energia infantilizaron el mensaje. La insercién

i de un contenido pueril en los avisos buscé que
tanto la tecnologia eléctrica como su consumo
pudieran ser facilmente comprensibles por la
mayor cantidad de personas, junto a la masi-
ficacién de un discurso educativo y también
publicitario sobre cdmo se usaba y funcionaba
la electricidad (Plotnick, 2012, 2018).

PHILIPS

MEDIO-WATT

100 a 3000 bujias.

DESCONFIAR DE LAS IMIT,
BIN MARCAS
——

MORRISON & Cia.

Il vaLraRATso SANTIAGO

Figura 9: Ampolletas eléctricas Philips.

Fuente: Revista Zig-Zag, 11 de noviembre

de 1916 (tomada de ejemplarde la

Coleccién Hemeroteca, Archivo Central
Andrés Bello de la Universidad de Chile).

Agemzes Generales:

MorpIsSON@

Figura1o0: Lamparas Philips. Fuente:

Revista Zig-Zag, 2 de septiembre de 1916

(tomada de ejemplarde la Coleccion
Hemeroteca, Archivo Central Andrés
Bello de la Universidad de Chile).
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Figura44: Ampolletas Philips. Fuente:
Revista Zig-Zag, 26 de octubre de 1918
(tomada de ejemplarde la Coleccion
Hemeroteca, Archivo Central Andrés

Bello de la Universidad de Chile).



A estas visiones de inocencia y pureza en los mensajes publi-
citarios de ampolletas eléctricas se sumaria otra representacion: la bombilla
eléctrica como un elemento “irrompible” (Figura 12). Para ello, Philips utilizé
el cuerpo humano como imagen publicitaria, tal como se aprecia en el aviso
de dicho artefacto (Figura 12).

Esta unién cada vez mds frecuente del alumbrado eléctrico y
el cuerpo humano en la publicidad, también se extendié a los poderes medi-
cinales que la energia podria desarrollar, fenémeno mas conocido en la época
como “electroterapia’. Esto se ejemplificé en los avisos para el uso de la faja
del doctor Sanden (Figura 13), que aparecieron de forma sistematica en la
revista Zig-Zag y en el diario El Ferrocarril entre 1905 y 1915. En dichos avisos
se promociond una especie de cinturdn eléctrico que podia utilizarse en las
noches para aliviar enfermedades mediante la emisién de calor (Correa, 2014;
Correa & Vallejo, 2019). Esta publicidad supuso el conocimiento de infor-
macién médica, la cual también se present6 en el 11cH cuando, a través de
estudios sobre la utilizacién de electricidad en el cuerpo humano, se indicé
que se podria resucitar a victimas de asfixia o gases (Actas IICH, 1895, 1902).

Lo relevante en estos tltimos avisos publicitarios es que reafir-
maron el ensamblaje casi natural de la electricidad con el cuerpo humano,
haciendo de la energia un aspecto positivo y beneficioso para la salud de las
personas. Esta idea, segin el historiador cultural y de la tecnologia Wolfgang
Schivelbusch, fue la misma base sobre la cual se construyé la nocién de que
el alumbrado eléctrico era positivo para el desarrollo de las ciudades (Schi-
velbusch, 1988, 2005). Puesto que, al otorgarle a la electricidad un sentido
de limpieza, pureza e inocencia, entre otros ya mencionados, la energia no
se asocio a elementos negativos para el cuerpo humano ni para los entornos
urbanos. Y, muy por el contrario, lejos de que la nocién de fluidez perjudicase
laintroduccién del alumbrado eléctrico, hizo que este fuese considerado como
una especie de vitamina necesaria para la ciudad y la poblacién.

De esta forma, la idea de la electricidad como un fluido vita-
minico beneficioso para el cuerpo humano y las ciudades, muy ligada a las
teorias finiseculares sobre regeneraciones corporales, se presenta como
complemento de este segundo apartado sobre las visiones positivas de la elec-
tricidad en la publicidad. Conforme se desarrollaba la década de los treinta,
el proceso inicial de insercién de la iluminacién eléctrica en los mensajes
publicitarios daria pie a un desarrollo cada vez mayor de la utilizacién de la
energia. Especificamente, en letreros luminosos, carteles en tranvias eléc-
tricos y grandes escaparates de tiendas comerciales (Alvarez Caselli, 2011,
pp- 43-44), tal como aparece en el eslogan publicitario que abre este articulo:

“Iluminar es vender”.
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Figura12: Lampara Philips. Fuente: Revis-
ta Zig-Zag,12 de agosto de 1916 (tomada
de ejemplar de la Coleccion Hemero-
teca, Archivo Central Andrés Bello de la
Universidad de Chile).

Figura 43: Faja eléctrica “Herculex” Fuen-
te: Revista Zig-Zag, 2 de agosto de 1908
(tomada de ejemplar de la Coleccion
Hemeroteca, Archivo Central Andrés
Bello de la Universidad de Chile).

11 Pedro Alvarez Caselli denomina este
proceso como “estrategias de produccién de
lo doméstico”, en el cual «se propone abor-
dar los procesos simbdlicos y las estrategias
de produccién de lo doméstico asociados al
fenémeno modernizador de la vida urbana
propia del siglo XX, como igualmente los
cambios experimentados en el dmbito de los
estilos de vida y sociabilidades durante el
periodo en estudio» (2011, p. 9).
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En las décadas posteriores, la publicidad de la electricidad

comenzard a enfocarse en una funcionalidad especifica para cada tipo de
electrodomeéstico, proceso derivado de un trasfondo global de insercién de
aparatos eléctricos en espacios privados por parte de grandes empresas eléc-
tricas internacionales,’ sumado a un escenario nacional de discurso técnico
estatal sobre la industrializacién de la energia, cristalizado mediante el nuevo
plan eléctrico que se realizard en Chile luego del terremoto de Chillan de 1939
y que continuard hasta mediados del siglo xx (Zacarias, 2018).
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CONCLUSIONES

Alo largo de este articulo he analizado el desarrollo de las primeras publi-
cidades de alumbrados eléctricos en Santiago. Entre las décadas de 1890 y
1910, el “fluido” eléctrico se enfrentd a las potencialidades de la iluminacién
a parafina y gas, evidenciando una dificultad por describir a la electricidad
en la publicidad debido a su contexto inicial de desarrollo en la ciudad. Este
conflicto de representacién dio origen a que, en las décadas de 1910 y 1920,
los alumbrados eléctricos comenzaran a asociarse, en la publicidad, con una
serie de beneficios materiales y simbdlicos. Entre ellos, el uso de ampolletas
para reducir el consumo energético, su resistencia y la utilizacion de la elec-
tricidad en el cuerpo humano, naturalizando de esta forma su insercién en
Santiago al presentarla como una especie de “vitamina”’. Para el estudio de
este proceso, y a manera de conclusién, cabe destacar tres asuntos.

En primer lugar, la necesidad de integrar los aportes tedricos
de los enfoques cTs en los andlisis histdricos de artefactos tecnoldgicos. Mds
especificamente, introducir en las investigaciones la extensién de tecnologias
en diversos planos de andlisis, como el transporte, las ciudades, el medioam-
biente y la publicidad, permitiendo, a la luz de este articulo, insertar la concep-
cién tedrica de la confrontacion técnica y asi analizar mas de una tecnologia
para un mismo periodo histdrico. Para este objetivo, opté por introducir
algunos aportes tedricos de la historia de las tecnologias urbanas, que abren
un espectro enriquecedor sobre las extensiones de este tipo de técnicas en las
ciudades. En este punto, mi propdsito es que estas opciones tedricas sean utiles
para futuros estudios sobre la historia del disefio industrial, la tecnologia y el
consumo, puesto que actualmente existen trabajos mas bien monograficos
sobre la tematica, en lugar de trabajos que propicien la conexién de dichas
vertientes historiograficas para un mismo proceso tecnoldgico.

En segundo lugar, y desde una perspectiva metodolégica, si
bien se utilizaron los mensajes publicitarios de los primeros artefactos de
iluminacién eléctrica como foco de estudio, se agregaron, ademas, las visiones
politicas de autoridades municipales y el discurso técnico representado por los
ingenieros, presentes en aquellos procesos técnicos previos relacionados a la
energia en Santiago, como el tranvia eléctrico. De esta forma, se ensamblaron
otras visiones de la electricidad para complementar el andlisis de la publicidad,
lo que permite establecer, mediante las fuentes, que efectivamente existié una
enorme dificultad por representar la electricidad debido a la incipiente exten-
sién de la red en Santiago, como se menciond anteriormente. Esta dificultad
derivé en una asociacién casi natural entre la electricidad y la productividad
industrial de la ciudad y la modernizacién tecnoldgica, donde la publicidad
de alumbrado eléctrico y su “fluidez” se volvieron elementos importantes de
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12 Un excelente pun-
to de referencia para
esto es el libro Beyond
Imported Magic: Essays
on Science, Technology,
and Society in Latin
America (Medina et al.,
2014).

lo que Santiago necesitaba y necesitaria para su progreso urbano. Finalmente,
se describid la energia como simbolo de progreso y desarrollo, lo que le otorgd
un respaldo muy dificil de contradecir, discurso finisecular que se trasmitié
por lo menos hasta 1950 (Zacarias, 2018).

Concluyendo, y enlazado con el aspecto metodolégico descrito,
cabe mencionar que, si bien el articulo presenta un analisis local de la intro-
duccién de una tecnologia a través de su publicidad, se buscé integrar, para
el mismo periodo y proceso técnico de electrificacion, a otras capitales en
América Latina. Subyace en esto una conviccidn respecto de la necesidad de
estudiar el proceso desde una perspectiva regional y asi incentivar a que otras
experiencias técnicas de ciudades de América Latina se integren a los estudios
de tecnologia que se realizan desde Chile, buscando, por ejemplo, promover
estudios de transferencias tecnolégicas en el continente.? [1

I

Este articulo es parte de la investigacion “Electrificacién, poder municipal e higiene: Visiones de
la electricidad en la introduccién del tranvia y alumbrado eléctrico en Santiago, (1890 - 1910)”,
tesis para optar al grado de Magister en Historia, Pontificia Universidad Catélica de Chile, 2018.
Estas reflexiones también formaron parte del proyecto Fondecyt de Iniciacién “El transporte y la
contaminacién ambiental. Un estudio histérico de controversias socio-técnicas en Santiago de
Chile, 1902-1947”, del historiador Rodrigo Booth, donde me desempefié como tesista.
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